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RUCKBLICK AUF DIE FACHPACK 2010

Functional Closures ziehen an

Vergleicht man diese einmal mit
dem Vorjahr, so brachte 2010 einen gro-
Ben Nachfrageschub mit sich. Wobei der
Lowenanteil eindeutig auf den Consumer-
Bereich der Optima Group Consumer
entfallt (und damit der Zielsetzung
entspricht). Doch auch die pharmazeu-
tische Industrie wird zunehmend auf die
FachPack aufmerksam, so scheint es.
Der Nonwovens-Bereich ist ,traditionell”
weiterhin kaum vertreten, da hier andere
Messen im Fokus stehen.

Die FachPack 2010 vom 28. bis
30. September zeigte sich aus Sicht der
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Optima Group weiterhin in erster Linie als
eine deutschsprachige Messe. Die meis-
ten Anfragen kamen aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz. Doch auch
osteuropaische Interessenten suchten
verstarkt die Optima Group auf, ein klares
Plus gegentiber dem Vorjahr! Blickt

man auf einzelne Produktbereiche, so
lasst sich insgesamt eine konstant hohe
Nachfrage bei Kosmetik-, Food-, Che-
mie-, Single Serve- und Filterprodukten
verzeichnen.

Ein Bereich sticht besonders her-
aus: Das Konzept der Functional Closures

setzt sich zunehmend am Markt durch.
Sowohl auf Nachfrageseite insbesondere
in der Getrankeindustrie als auch in der
Herstellung der Kunststoffverschilsse.
Die Optima Group Consumer ist dabei
das Bindeglied, mit deren Maschinen die
Inhaltsstoffe der Getrankeindustrie sicher
und hygienisch in die Verschllsse dosiert
und diese dann versiegelt werden.

Auf der FachPack 2010 wurden
viele konkrete Anfragen besprochen
— auch dies mit ein Grund, warum die
Optima Group ein sehr positives Messe-
Fazit ziehen darf. ©



